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Polska Agencja Rozwoju Przedsiebiorczosci

¢ Agencja rzadowa podlegajaca Ministrowi Rozwoju.

¢ Misjg PARP w latach 2014-2020 jest pomoc przedsiebiorcom
w realizacji ich aspiracji wzrostu i pokonywaniu barier
rozwojowych

¢ Agencja realizuje 6 celdow strategicznych

O Wspieranie rozwoju nowych pomystow i modeli biznesowych;

d Inicjowanie i kompleksowe wspieranie aktywnosci innowacyjne;j
przedsiebiorstw;

O Wspieranie przedsiebiorcow sektora MSP we wchodzeniu na zagraniczne
rynki;

0 Budowanie powigzan i wspieranie wspotpracy wsrdd przedsiebiorstw i ich
otoczenia;

d Pomoc w kreowaniu polityki innowacyjnej panstwa;
O Tworzenie i promowanie innowacyjnych rozwigzan w sektorze publicznym.



PARP w programach operacyjnych 2014-2020

e PO Inteligentny Rozwd)j
e budzet 1,94 mld euro

e PO Polska Wschodnia
e budzet 1,64 mld euro

e PO Wiedza Edukacja Rozwoj
e budzet 90 min euro
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Projekt Polski Most Krzemowy POLISH SILICON

BRIDGE

 Realizowany w latach 2013-2015 w partnerstwie NEXTBUY
z WPHI w Waszyngtonie — biurem w San Francisco

Sillicon Valley Acceleration Center. S AAQUATECH
Pilotaz, ktorego celem bylo sprawdzenie

efektywnosci mechanizmu wsparcia Apeiron
zaprojektowanego dla firm technologicznych. Catalysts
Adresowany do MSP:

dziatajgcych w sektorze nowoczesnych technologii, 2 GERTIO0E

w tym, w branzy IT/ICT
» dziatajgcych na rynku nie krécej niz rok i nie dtuzej > 4

. 100(0) ¥
niz 10 lat ph
» posiadajgcych doswiadczenia w prowadzeniu > CloudTechnologies

dziatalnosci na rynkach zagranicznych (min. 10%
wartosci sprzedazy poza krajem).




Polski Most Krzemowy - etapy projektu

O Etapy | i Il - szkolenie otwierajagce i obodz
(BootCamp), ktérych celem byto przygotowanie
ich do w Dolinie Krzemowej

Etap 1] - Program akceleracyjny,
wyselekcjonowane firmy otrzymaty wsparcie
finansowe (55 tys. zf) na zakup ustug
mentoringowych oraz specjalistycznego
doradztwa udzielanego przez ekspertéw
amerykanskich.

Q Udziat przedsiebiorcow w wydarzeniach

0 charakterze promocyjnym
oraz indywidulanych spotkaniach
4 potencjalnymi kontrahentami
I inwestorami

Q Przedsiebiorcy korzystali z asysty eksperta
zatrudnionego przez WPHI w Waszyngtonie oraz
biura projektu (sale spotkan, stanowiska do

pracy)



Rezultaty 15 sitioow

BRIDGE

1 Przeszkolono /2 polskie firmy, z ktérych 60 uczestniczyto

w obozach przygotowawczych BootCamp, 31
w programie akceleracyjnym w Dolinie Krzemowej

1 29 uczestnikéw programu akceleracyjnego (z 31)
wprowadzito zmiany w systemie organizacji i zarzgdzania
firma, strategii marketingowej (dostosowanie jej do
potrzeb rynku USA), ofercie produktowej, procesie
sprzedazy lub przyjetym modelu biznesowym

1 8 firm zawarto tacznie 24 umowy z partnerami ze Stanéw

Zjednoczonych, 18 firm jest w trakcie negocjacji kolejnych
umow z amerykanskimi kontrahentami

1 Uczestnicy projektu zarejestrowali w USA 5 spotek
(przedstawicielstwa lub oddziaty) - zarejestrowanie

kolejnych 10 firm jest planowane do korica 2016 .



WniOSki POLISH SILICON

BRIDGE

Q W Polsce istnieje grupa mtodych technologicznych firm mogacych

z powodzeniem podjgc¢ ekspansje na rynku Doliny Krzemowej

Firmy te wymagaja selektywnego, dedykowanego wsparcia,
tgczacego zarowno elementy finansowe, jak i pozafinansowe
(doradztwo, szkolenia)

Opracowany w ramach Projektu model pomocy zostanie zastosowany
w dziataniach skierowanych do mtodych firm z branzy IT/ICT
w perspektywie finansowej 2014-2020

Projekt ,Polski Most Krzemowy” jako przyktad dobrej praktyki dla
organizacji otoczenia biznesu z panstw grupy V4 (Grupa Wyszehradzka)

Dziatania oparte na przyjetym modelu stuzg nie tylko wsparciu
konkretnych firm, ale takze przyczyniaja sie do promocji polskiej
gospodarki na rynkach miedzynarodowych

d Wiedza i kompetencje zdobyte przez uczestnikdw projektu sg

powielane, dzieki kulturze biznesowej panujgcej w $rodowisku
mtodych firm technologicznych



ot
Stabe punkty

 Firmy nie dysponowaty finalnym produktem
(a jedynie pomystem biznesowym), lub tez
. dysponowaty produktem dopracowanym pod
wzgledem technologicznym, lecz niewystarczajgco
. przetestowanym na grupie docelowej

 Brak wystarczajgcych srodkow finansowych na
udziat w programie akceleracyjnym (w ramach
wydatkow kwalifikowanych nie mozna byto
finansowac podrozy
i kosztow pobytu na terenie USA) oraz dalszej
ekspansji na rynku amerykanskim



afto
Sia be punkty POLISH SILICON

Eksperci zagraniczni i uczestnicy projektu przyznawali, ze do stabosci
polskich firm nalezy zaliczyc:

» brak podejscia biznesowego do realizowanych projektéw
(firma to nie technologia lecz biznes)

» brak petnej wiedzy na temat potencjalnego kregu
klientow/odbiorcow oferowanego produktu/ustugi, niezrozumienie
potrzeb zidentyfikowanej grupy docelowej i nieumiejetnosé
dostosowania oferty do potrzeb rynku amerykanskiego

» nieumiejetnosc sformutowania przekazu marketingowego
dostosowanego do potrzeb rynku amerykanskiego

> niewystarczajgcg znajomos¢ amerykanskiej kultury biznesowej,
w szczegolnosci specyficznej kultury biznesowej panujacej w
Dolinie Krzemowej
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Polskie Mosty Technologiczne BRideE O

Projekt oparty na doswiadczeniach uzyskanych przy realizacji
Polskiego Mostu Krzemowego

Realizowany w ramach dziatanie 3.3. POIR ,, Wsparcie promocji oraz
internacjonalizacji innowacyjnych przedsiebiorstw”

Wdrazany przez Ministerstwo Rozwoju w partnerstwie z PARP.
W realizacje projektu wtgczone WPHI

Adresowany do MSP dziatajacych w branzach wysokich technologii,
w szczegolnosci w obszarach Krajowych Inteligentnych Specjalizacji

d Wsparcie w zakresie ekspansji na rynki - Standéw Zjednoczonych,
Wielkiej Brytanii, Irlandii i Izraela (komponent PARP)

d Wsparcie podzielone na etapy: szkoleniowo-doradczy realizowany
w kraju oraz program akceleracyjny realizowany za granicg

O W ramach projektu ,,Polskie Mosty Technologiczne” wsparciem
zostanie objetych 350 firm, z tego 150 bedzie uczestnikami
programu akceleracyjnego.

(J Budzet na realizacje projektu - 10 min Euro



Brand.pl
poddziatanie 3.3.2 Programu Inteligentny Rozwdj - POIR

Ministerstwo Rozwoju wytonito 12 branz wpisujgcych sie w zatozenia KIS. S3 to:
Sprzet medyczny — KIS nr 1;

Maszyny i urzgdzenia — KIS nr 4, 8, 10;
Kosmetyki — KIS nr 3

IT/ICT — KIS nr 15, 19;

Biotechnologia i farmaceutyka — KIS nr 3;
Moda polska — KIS nr 13, 19;

Budowa i wykanczanie budowli — KIS nr 8, 10;
Jachty i todzie = KIS nr 9, 13;

Meble — KIS nr 4, 19;

Polskie specjalnosci zywnosciowe — KIS nr 4, 5;

Sektor ustug prozdrowotnych — KIS nr 2;

coo0o00000D0D0O

Czesci samochodowe i lotnicze — KIS nr 9, 13.



Brand.pl
poddziatanie 3.3.2 Programu Inteligentny Rozwdéj — POIR

Dla kazdej z branz przygotowana zostata dwuczesciowa koncepcja branzowego
programu promocji:

O w ramach pierwszej czesSci wyszczegdlniony zostat katalog dziatan
promocyjnych, z ktérego moga korzysta¢ przedsiebiorcy w ramach
finansowania z poddziatania 3.3.3 Programu Inteligentny Rozwdj ,Wsparcie
MSP w promocji marek produktowych — Go to Brand” realizowanego przez
Polskg Agencje Rozwoju Przedsiebiorczosci,

O w drugiej czesci wyszczegdlniono dziatania promujgce wybrane branze oraz
polskg gospodarke m.in.: misje przyjazdowe kontrahentéw, stoisk
narodowych na najwazniejszych imprezach targowych, zakup analiz/ustug
eksperckich na potrzeby branzy, artykuty sponsorowane w prasie
branzowej oraz dziatania informacyjno-promocyjne realizowane na
rynkach, na ktorych wdrazane bedg poszczegdlne programy promocg;ji.



Go to Brand.pl
poddziatanie 3.3.3 Programu Inteligentny Rozwdj - POIR

d
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Gtownym celem programu Go to Brand.pl (poddziatanie 3.3.3
Programu Inteligentny Rozwdj - POIR) jest internacjonalizacja
polskich przedsiebiorstw oraz wzrost innowacyjnosci gospodarki;

Celem poddziatania jest udzielenie wsparcia przedsiebiorcom
uczestniczcagcym w branzowych programach promocji oraz
programach promocji o charakterze ogdlnym.

Poddziatanie ukierunkowane na promowanie polskich marek
produktowych poprzez Marke Polskiej Gospodarki.

W trakcie rozpatrywania wnioskow priorytetowo traktowane beda
firmy wprowadzajgce innowacje produktowa lub procesowa.

Alokacja na dziatanie przewidziana jest na poziomie 100 min euro.
Poziom dofinansowania wynosi do 50 proc. lub do 85 proc.
Z dziatania mogg skorzysta¢ mikro-, mali i Sredni przedsiebiorcy.



Go to Brand.pl
poddziatanie 3.3.3 Programu Inteligentny Rozwdj - POIR

1 Kontynuacja wspierania MSP w zakresie internacjonalizacji
wzgledem wdrazanych przez PARP i Ministerstwo Gospodarki

. w latach 2007 -2013 dziatania 6.1 PO IG i poddziatania 6.5.2

PO IG;
[ Brak koniecznosci posiadania Planu Rozwoju Eksportu;

d Wsparcie  skierowane zarowno dla  poczatkujgcych

eksporterow, jak i przedsiebiorstw z wieloletnig tradycja w
tym obszarze

[ Minimalna wartos¢ projektu - brak
d Maksymalna wartos¢ projektu - 1 000 000 PLN



Poddziatanie 3.3.3. POIR ,Wsparcie MSP w promocji marek
produktowych — Go to Brand” - dofinansowanie Polska *}

L]

[ Koszty podlegajgce dofinansowaniu:
wydatek wynajmu, budowy i obstugi stoiska wystawowego

delegacji i zakwaterowania pracownikdéw przedsiebiorcy
uczestniczgcego w targach i misjach gospodarczych

transportu i ubezpieczenia w zwigzku z udziatem w targach

optaty rejestracyjnej, w tym rezerwacji miejsca wystawowego na
targach

wpisu do katalogu targowego
udziatu w seminariach, kongresach i konferencjach
informacyjno-promocyjne projektu



Poddziatanie 3.3.3. POIR ,,Wsparcie MSP w promogji
marek produktowych — Go to Brand” - dofinansowanie

W przypadku finansowania catosci wydatkéw pomocg de
minimis:

 Intensywnos¢ wsparcia uzalezniona od posiadanego
statusu

v' Mikroprzedsiebiorstwa: do 85%
v' Mate przedsiebiorstwa: do 80%
v’ Srednie przedsiebiorstwa: do 75%

UWAGA ! Z pomocy de minimis mogg skorzystac jedynie te
podmioty, ktore posiadajg wolny limit kwotowy do
wykorzystania



Poddziatanie 3.3.3. POIR ,Wsparcie MSP w promocji marek
produktowych — Go to Brand” - dofinansowanie

W przypadku finansowania projektu pomocg publiczng i pomoca de

d
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Q

minimis:

wydatek wynajmu, budowy i obstugi stoiska wystawowego (do 50 % -
pomoc publiczna)

pozostate wydatki objete sg pomocg de Minimis (do 50 %) tj.:

delegacji i zakwaterowania pracownikéw przedsiebiorcy
uczestniczgcego w targach i misjach gospodarczych;

transportu i ubezpieczenia w zwigzku z udziatem w targach;

optaty rejestracyjnej, w tym rezerwacji miejsca wystawowego na
targach;

wpisu do katalogu targowego;
udziatu w seminariach, kongresach i konferencjach ;
informacyjno- promocyjne projektu.



Poddziatanie 3.3.3. POIR ,,Wsparcie MSP w
promocji marek produktowych — Go to Brand” -
Terminy

. J ogtoszenie konkursu 16 maja 2016 r., rozpoczecie
. naboru wnioskdw, 24 czerwca 2016 r., zakonczenie
naboru wnioskow 5 sierpnia 2016 r.- alokacja 100 min zt.

J ogtoszenie konkursu 10 pazdziernika 2016 r. rozpoczecie
naboru wnioskow 14 listopada 2016 r. zakonczenie
naboru wnioskow 16 grudnia 2016 r. alokacja 200 min zt.



Branzowy program promocji IT/ICT Pﬂlsh;:zi

J Program branzowy realizowany przez PARP

1 Cel: Prezentacja polskiej oferty produktow i ustug IT wsréd
partnerow zagranicznych oraz promocja Polski jako kraju
wytwarzajgcego zaawansowane technologie i ustugi,
oferujgcego interesujgce i innowacyjne rozwigzania,
posiadajgcego potencjat do rozwoju na rynkach zagranicznych.

) Czas realizacji: 2016-2019
(d Budzet: 4 900 000 zt

J Liczba wydarzen w katalogu imprez objetych dofinansowaniem
w ramach dziatania 3.3.3 POIG: 60

J Liczba wydarzen, na ktorych zostang zorganizowane stoiska
narodowe: 14



Branzowy program promocji IT
— po raz pierwszy dla startupow

Polska

d W latach 2007-2013 ze wzgledu na wymogi formalne

startupy zostaty praktycznie  wykluczone

z uczestnictwa w Branzowym programie promocji
IT/ICT.

O W perspektywie 2014-2020 program PO raz pierwszy
zostat dostosowany rowniez do potrzeb startupow.

» Minimalna liczba wydarzen, w ktorych firmy deklaruja
udziat to 6 (2 na rok)

» W katalogu imprez objetych dofinansowaniem znajduja
sie wydarzenia dedykowane szczegdlnie startupom



Duze przedsiewziecia promocyjne

(J Ministerstwo Rozwoju oraz PARP wspierajg duze
przedsiewziecia promocyjne o znaczeniu swiatowym, na
ktorych prezentowany jest potencjat polskiej
gospodarki.

» S3 to m.in.

v' EXPO 2017 Astana

v' Cosmoprof 2016 Bolonia,
v' Hannower Messe 2017.



Dziekuje za uwage!
Michal Polanski

Dyrektor
Departament Promocji Gospodarczej
Polska Agencja Rozwoju Przedsigbiorczosci

Www.parp.gov.pl
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http://www.linkedin.com/groups?gid=1287967
http://www.youtube.com/user/enterpriseeurope
http://www.facebook.com/EnterpriseEuropeNetworkEU
http://twitter.com/EEN_EU

